
　会場をWHITE PALACEに変えて2回目
となるFEEL JAPAN。昨年と同様に数多
くのベトナム人が押し寄せ、2日とも大
盛 況 だった。会 場 は 大きく2つに分か
れ、入って左側がショッピング＆フード
ゾーン、右側がトラベルゾーン、その間
の通路にも幅広いブースが並ぶ。
　その中央ゾーンの正面に2台のクル
マを展示したのが、初めてメインスポン
サ ー と な っ た 完 成 車 メ ー カ ー の
VIETNAM SUZUKI。リーズナブルな価
格で、光沢のある赤と青の車体が人目
を引いた。

「弊社はベトナムではまだ有名と言えま
せんので、メインスポンサーとなって広
くアピールしたいと思いました。うれし
いことに初日から商談があり、数台が
売れています」
　羽田空港（東京国際空港ターミナル）
は和風の装飾でブースを作り、輪投げ
ゲームで家族連れを引き込む。輪が入
ると千代紙のセットをプレゼント。また、

「帰りの空港内で最後の本格和食を」と
和食の食品サンプルも展示していた。

「訪日促進と地方再生を目的に、羽田
空港の利便性の高さや空港の特色を
アピールしています。3年前から世界の
展 示 会に参 加し続けて、今 回が1 6 回
目です」
　House Foods Vietnamは小さな容
器に入った、ジャワカレーのカレーライ

スを配る。ベトナムではまだ馴染みが薄
いカレーだが、前回に比べて気軽に受
け取るベトナム人が増えたようだ。
　Brother Vietnamは何台ものミシン
を展示し、スタッフが主婦らしき女性来
場者に使い方を教えていた。試し縫い
をする年配の女性たちの手付きがミシ
ンに馴染んでおり、確かめるような表情
が真剣だ。

広く日本を紹介する展示会とイベント「FEEL JAPAN 2019」が8月3日と5日の2日
間、ホーチミン市のWHITE PALACEで開催された。今回で5回目。出展ブースは94、
来場者は2日間で前回の3万人から約3万8000人へと増加した。
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来場者を呼ぶ3つのゾーン

屋内最大級！ ジャパンイベント
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